
USTAWA

z dnia 30 marca 2001 r.

o kosmetykach

Art. 1

1. Ustawa okre la, w zakresie niezb dnym dla zapewnienia bezpiecze stwa zdrowia ludzi,
wymagania dotycz ce sk adu, oznakowania kosmetyk w oraz warunku obrotu kosmetykami.

2. Ustawa nie narusza przepis w o:
   1) og lnym bezpiecze stie produkt w,
   2) rodkach farmaceutycznych, materia ach medycznych, aptekach, hurtowniach i Inspekcji
Farmeceutycznej.

3. Przepis w ustawy nie stosuje si  do wyrob w medycznych i wyposa enia wyrob w medycznych,
wyrob w medycznych do diagnostyki in vitro i wyposa enia wyrob w medycznych do diagnostyki
in vitro oraz aktywnych wyrob w medycznych do implantacji, w rozumieniu przepis w ustawy z
dnia 20 maja 2010 r. o wyrobach medycznych (Dz. U. Nr 107, poz. 679).   

Art. 2

1.  W rozumieniu ustawy kosmetykiem jest ka da substancja lub preparat przeznaczone do
zewn trznego kontaktu z cia em czlowieka: sk r , w osami, wargami, paznokciami, zewn trznymi
narz d mi p ciowymi, z bami i b onami luzowymi jamy utsnej, kt rych wy cznym lub
podstawowym celem jest utrzymanie ich w czysto ci, piel gnowanie, ochrona, perfumowanie,
zmiana wygladu cia a lub ulepszenie jego zapachu. 

2. Minister w a ciwy do spaw zdrowia okre li, w drodze rozporz dzenia, najcz ciej wyst puj ce
kateqorie produkt w b d cych kosmetykami, bior c pod uwag  kryteria okre lione w ust. 1. 

Art. 3

U yte w ustawie okre lenia oznaczaj :

1) producent - przedsi biorc , kt ry wytwarza i wprowadza kosmetyk do obrotu albo kt ry
wprowadza kosmetyk do obrotu, a tak e jego przedstawiciela oraz ka d  osob , kt ra wyst puje
jako wytw rca, umieszczaj c na produkcie lub do czaj c do niego swoj  firm , znak towarowy
lub inne odr niaj ce oznaczenie; za producenta uwa a si  tak e importera.

2) wprowadzenie do obrotu - odp atne lub nieodp atne przekazanie kosmetyku po raz pierwszy przez
producenta u ytkownik wi b d  przedsi biorcy uczestnicz cemu w obrocie handlowym.
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